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Sundhedsministerieﬁ
5.kt.j.nr.678-2/1988

AFTALE® MELLEM- TOBAKSINDUSTRIEN OG SUNDHEDSMINISTERIET
OM. MARKEDSFORING:AF TOBAKSVARER

AFSNIT 1. OMRADE

§ 1. Denne aftale omfatter alle tobaksvare:, der er
fremstillet eller importeret af Tobaksindustriens medlems-

virksomheder til salg i Danmark.

AFSNIT 2. DEFINITIONER

§ 2. Ved "tobaksvarer" forstads: Varer, som helt eller
delvis bestar af tobak, samt cigaretpapir og cigarethylstre.

Stk. 2. Ved "markedsfgring" forstads: Alle former for
reklamevirksomhed, public-relation-arbejde og lignende op-
lysningsvirksomhed i det gjemed at afsatte prdduktet, her-

under ogsad sponsorering.

AFSNIT 3. ADVARSELSMERKNING M.V. I ANNONCER

§ 3. Tobaksindustrien forpligter sig til at forsyne
samtlige forbrugerorienterede annoncer, jfr. § 4, stk. 2, med
fglgende tekst: 7
"Advarsel: Sundhedsstyrelsen papeger, at tobaksrygning er

sundhedsskadelig"




Stk. 2. Tobaksindustrien forpligter sig yderligere til

at forsyne samtlige forbrugerrettede cigaretannoncer med
fplgende tekst:
"Kondensat (tjzre) ca. x mg
Nikotin ca. y mg"
Stk. 3. De i stk. 1 og 2 navnte tekster skal hver
udggre mindst 10 % af annoncens samlede areal og skal igvrigt

fremsta klart og tydeligt.

AFSNIT 4. MARKEDSFPRINGENS FORM OG INDHOLD

§ 4. Forbrugerorienteret markedsfering af en tobaks-
vare ved hj=alp af skilte, plakater, brochurer, lysreklamer,
attrapper, diskudstillinger, gulvudstillinger, pengebakker,
askebzgre, tandstikker, lightere og lommebeskyttere ma kun
finde sted:

a) I og pad tobaksudsalgssteder, der enten ikke har servering
eller har serveringssted og udsalgssted adskilt.
b) I marketederier, der er berettiget til at drive sadan
virksomhed, jfr. lov om restaurations-.og hotelvirksomhed.
c) P& leveringsvogne, nar disse anvendes til normal vare-
transport. '

' Stk. 2. Forbrdgerorienteret markedsfgring af en to-
baksvare ved annoncering md kun finde sted i:
a) Dagblade, herunder sgndags- eller week-endudgaver og
tilleg samt distriksblade, dog ikke i den del (avissider),
som s&rligt indeholder stof vedrgrende sporten eller ung-
dommen. Annoncestgrrelsen md ikke overstige 2000 spalte mm.
b) Periodiske tidsskrifter og blade med fslgende undtagelser:

1) adresselpse forsendelser,

2) publikationer, der vasentligst indeholder under-

holdningsstof eller andet stof af sarlig interesse for

ungdommen, herunder sports- og idratstidsskrifter samt

3) publikationer, som szrligt henvender sig til bgrn

og unge.

Annoncestgrrelsen ma ikke overstige 2000 spalte mm og ikke

vare stegrre end en hel side ialt.




§ 5. Bestemmelserne om advarselsmarkning i § 3, stk.
1, jfr. stk. 3, galder tilsvarende for annoncesponsorering og

for anden form for annoncering af sponsorvirksomhed med

angivelse af firmanavn, hvori navnet pd et tobaksmarke ind-
gar, eller hvor der anvendes logo eller lignende, jfr. § 10.
Dog kan advarselsmarkning udelades, hvis det samlede areal af

annonceringen af sponsorvirksomheden ikke overstiger 7,5 cm2.

§ 6. Annoncering m& finde sted i fagblade og prisli-

ster til engros- og detailhandelen.

§ 7. Uddeling af gratis vareprgver (sampling) er
tilladt for cigar- og pibetobak.

§ 8. Markedsfgring af en tobaksvare efter §§ 4 og 6 ma
ikke 7
a) anvende gengivelse af bgrn, unge eller andre personer, der
giver indtryk af at vare under 30 ar,
b) anvende eller gengive personer, virkelige eller fiktive,
der gennem deres prastationer eller erhverv inden for under-
holdningsbranchen, den musiske eller bildende kunst, det
politiske liv, sport, idrat, ungdomsledelse o.lign. fremstar
som idoler for ungdommen,
c) anvende eller gengive personer, der er eller fremtrader
som lager, tandlager, sygeplejersker, jordemgdre eller som
tilhgrer andre personalekategorier inden for sundhedsvasenet,
d) anvende eller gengive personer, der fremtrazder som navn-
givne, :
e) fremtrzde som sarligt henvendt til de unge aldersgrupper __f'
eller pd anden made tilsigte fortrinsvis at tiltrakke pr:.
merksomheden hos disse aldersgrupper, SO
f) illustrere eller omtale nogen forbindelse mellem tobaka--lV
rygning og succes i idrzt eller lignende fysisk prastation i

gvrigt, :
g) vise deltagere i eller tilskuere tll aktxv sportsudﬁvelsa,




“h) foregive, at tobak har terapeutiske egenskaber, virker

stimulérende eller beroligende eller kan bruges til at lgse
personlige konflikter med,

i) fremstille afholdenhed eller gnsket cm at holde op med at
‘ryge eller nedsatte forbruget af tobaksvarer i et negativt
lys, | |

j) iilustrere eller omtale, at rygning er sundt eller uden
risiko eller

k) i sprog eller billedvalg virke patrangende eller provo-

kerende.

§ 9, Ved markedsfgring under samme navn som en tobaks-
vare af tjenesteydelser og andre varer end tobaksvarer ma der Y
ikke ved tekst, logo eller andet kendetegn, slogan eller ‘gﬁ
billede sgges en omgaelse af de i denne aftale fastsatte
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bestemmelser.

§ 10. Bestemmelserne om markedsfering i denne aftale
ma ikke sgges omgaet ved i stedet for at navne en_ﬁqbaksvares
navn at anvende et marke, emblem, symbol,_lqgo eLLer andet
kendetegn, der hovedsagelig anyéndes i forbindelsé_med denne

tobaksvare.

§ 11. Ejere eller brugere af et varemarke for tobaks-
produkter ma ikke . :
a) overdrage brugsretten til andre til anvendelse i strid med .)

~bestemmelserne i § 9 eller
b) tillade eller tolerere, at andre anvender varemarket eller

. dominerende elementer heri i strid med bestemmelserne is§ 9.

AFSNIT 5. GENNEMF@RELSE 0G OVERVAGNING

§ 12. Tobaksindustrien forpligter sine medlemmér til at
overhoide denne aftale.

Stk. 2. Bliver Tobaksindustrien bekendt med, at en af
~ Tobaksindustriens medlemsvirksomheders grossister eller
forhandlere markedsfgrer tobaksvarer i strid med denne af-
tales bestemmelser, skal Tobaksindustrien straks ved forhand-
ling med grossisten eller forhandleren sgge markedsfgringen




