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KOMITESAG

Til underretning for Folketingets Europaudvalg vedlegges Miljoministeriets notat samt
grundnotat vedrorende Kommissionens forslag til Kommissionsbeslutning, der etablerer
en ny arbejdsplan for EU’s miljemzrke, Blomsten (Eco-label working plan).

Kommissionens forslag behandles 1 en forskriftskomitéprocedure den 25. maj 2005.

Kommissionens forslag vurderes at vare neutralt i forhold til beskyttelsesniveauet 1
Danmark.
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Den

Notat til Folketingets Europaudvalg forslag til Kommissionsbeslutning om en
ny arbejdsplan for EU’s miljemarke, Blomsten.

Kommissionen har fremsendt forslag til Kommissionens beslutning om en ny
arbejdsplan for EU's miljomeerke, Blomsten.

Det eksisterende arbejdsprogram udleb den 31. december 2004. Arbejdsplanen legger op til, at
der skal ske en stigning i antallet af produktgrupper, der skal miljomarkes (fra 23 til 30-35). Ar-
bejdsplanen indeholder forslag til en ikke-udtemmende liste over produktgrupper, der skal mil-
jomearkes. Planen har som sigtelinie, at volumen af miljomarkede produkter eller omsztningen
af produkterne skal stiges med 50%. Den legger desuden op til, at gebyrstrukturen i blomsten
skal analyseres med henblik pa at opna en hojere grad af selvfinansiering af de deltagende virk-
somheder, der soger og opnar licens.

Forslaget har ikke konsekvenser for erhvervslivet eller det offentliges okonomi, lovgivningen
eller miljobeskyttelsesniveauet.

Forslagene forventes til afstemning den 25. maj 2005.

Regeringen agter at stemme for Kommissionens forslag, da Regeringen mener, at den er en
ambitios, men realistisk plan, at oge udviklingen af miljomarkekriterier til 30-35 produktgrupper
samt forege volumenet med 50 % af enten miljomarkede varer eller omsztning. Regeringen
stotter ogsa generelt Kommissionens ikke-udtemmende liste over produktgrupper, dog vil rege-
ringen arbejde for, at iser de forbrugernare produkter miljomerkes.
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GRUNDNOTAT

Kommissionens forslag til Kommissionsbeslutning, der etablerer en ny arbejdsplan for
EU’s miljomarke, Blomsten (Eco-label working plan).

Resume

Kommissionens forslag forlenger den hidtidigt geeldende arbejdsplan vedrorte perioden 2001-2004. Arbejdspla-
nen fastsatter mdl for miljoforbedring og markedsudbredelse, og den indebolder en liste over hvilke produktgrup-
per, der skal prioriteres, nar der skal ndarbejdes miljomearkekriterier, og endelig indeholder den planer for koor-
dination og samarbejde mellem Blomsten og de nationale og regionale miljomarkeordninger i medlemslandene.
Arbejdsplanen ombandler konkret bud pa antallet af produktgrupper Blomsten skal omfatte indenfor de neste
ar (antallet skal stige fra 23 til 30-35), og at volumenet af miljomerkede produfkter eller omsetningen af disse
skal stige med 50%. Endelig ombandler arbejdsplanen konkret forslag om, at gebyrstrukturen i Blomsten skal
analyseres med henblik pa at opnd en hojere grad af selyfinansiering for de deltagende virksombeder, der ansoger
0g opnar licens. Blomstforordningen angiver, at Blomsten pa lang sigt bor vere selyfinansierende.

Forslaget forventes ikke at have hverken okonomiske eller lovgivningsmessige konsekvenser, ligesom forslaget
ikke pavirker beskyttelsesniveanet.

1. Status

Kommissionen har den 28. april 2005 fremsendt ovennavnte forslag til Blomstens arbejdsplan.
Forslaget har hjemmel i art. 5, i Europa-Parlamentets og Radets forordning nr. 1980/2000 af
17. jul 2000 om en revideret ordning for tildeling af et EF-miljomarke (herefter Blomstforord-
ningen).

Kommissionens forslag behandles i en forskriftskomitéprocedure den 25. maj 2005 i overens-
stemmelse med forordningens art. 17, jf. art. 5 i afgorelse 1999/468/EF. Hvis der er kvalificeret
flertal for forslaget, udsteder Kommissionen en beslutning. Opnas der ikke kvalificeret flertal,
forlegger Kommissionen sagen for Ridet og underretter samtidig Europa-Parlamentet. Radet
kan med kvalificeret flertal vedtage forslaget uendret eller udtale sig mod det. Hvis der er kvali-
ficeret flertal imod forslaget, skal Kommissionen behandle sagen pa ny. Handler Radet ikke
inden en frist pa hojst tre maneder, kan Kommissionen udstede kommissionsbeslutningen om
en arbejdsplan.

2. Formil og indhold

Kommissionens forslag til en arbejdsplan har til formal at fastsatte mal og midler for arbejdet
med EU's miljomarke (i det folgende kaldet "Blomsten”) i de kommende 3 ar i overensstem-
melse med selve Blomstforordningens formal og principper. Forslaget er en opfolgning pa den
arbejdsplan, der udleb med udgangen af 2004. Der er ikke tale om en dramatisk @ndret arbejds-
plan, men mere om en tilpasning og opdatering af mal og midler.

Afsnit 1. Politikker og strategier

Det fastszttes, at Blomsten skal udvikle og tilpasse sig EU’s politikker indenfor miljpomradet.
Hidtidig har Blomsten arbejdet indenfor EU's integreret produktpolitik (IPP), EU’s sjette mil-
johandlingsprogram og EU's strategi for en baredygtig udvikling. Naturligt folger ogsa at Blom-



sten skal folge med og integreres i nye EU initiativer, sisom et forslaet direktiv om miljovenligt
design af energi forbrugende produkter (EuP), det Miljoteknologiske handlingsprogram
(ETAP), og ikke mindst indenfor offentlige gronne indkeb. Med henblik pa den fortsatte udvik-
ling og tilpasning af de langsigtede politikker og strategier har der i Blomsten varet nedsat en
permanent “policy-gruppe” bestiende af medlemmerne af EU's miljomarkenaevn, herefter kal-
det EUEB. Navnet bestir af medlemsstaterne og tilknyttede NGO’er (industri-, forbruger-,
detailhandels- og miljeorganisationer). Kommissionens forslag legger op til at de diskussioner,
der har varet fort 1 ’policy-gruppen” i stedet overfores til EUEB’s halvarlige formandskabsme-
der (Presidential Meetings, der folger formandskabsrakkefolgen 1 EU). Ligesom ”policy-
gruppen” er en uformel arbejdsgruppe, er formandskabsmederne det. Kompetencen til at treffe
afgorelser for Blomsten ligger i Foreskriftsudvalget, hvori medlemslandene sidder.

Afsnit 2. Markedsudbredelse, forbrugerkendskab og miljoforbedringer
Efter forordningen skal arbejdsplanen indeholde mal for den markedsudbredelse, for-
brugerkendskab og de miljoforbedringer, der enskes med ordningen.

Arbejdsplanens mal med markedsudbredelse er at oge de p.t. 23 produktgrupper til 30-35
produktgrupper indenfor de naste 5 ar, med to nye produktgrupper pr édr. Forslaget lag-
ger ogsa op til en 50% arlig forogelse af miljomarkede varer i butikkerne eller en 50%
forogelse af omsztningen af miljomarkede varer pa EU-plan. Arbejdsplanen foreslir, at
EUEB, medlemsstaterne og Kommissionen sammen bor markedsfore Blomsten, hvilket
ogsd skal ses i lyset Blomstkampagnen 1 efteraret 2004. Arbejdsplanen foreskriver, at
medlemslandene skal indrapportere forbruget af ressourcer til markedsforing, og at ni-
veauet bor ligge pa 50% af de ressourcer der bruges til udvikling og revision af produkt-
grupper indenfor ordningen. Kommissionens forslag angiver ikke, om ressourceforbru-
get er pr. medlemslands og i forhold til selvsamme lands ressourcer til udvik-
ling/revision, eller om det er pd EU-plan, inkl. Kommissionens bidrag til markedsforing
og produktgruppearbejdet. I samme forbindelse skal medlemslandene udarbejde en
marketingsstrategi.

De seneste undersogelser af forbrugerkendskab, der er lavet pa EU plan (januar 2005)
viser, at kendskabet til Blomsten generelt ligger under 5%. I Kommissionens forslag
angives der ikke et eksakt niveau, der skal nas indenfor arbejdsplanen periode, men net-
op 5% var milet med Blomstkampagnen i efteriret 2004 i de medvirkende lande.
Kommissionen foreslar, at hvert medlemsland udvikler en marketingstrategi, der kan
understotte arbejdet med at udbrede Blomsten.

Kommissionen peger i forslaget pa det offentliges og det private erhvervslivs indkebere
som en del af malgruppen, da disse kan have hjxlp af Blomstens miljomarkekriterier i
forbindelse med indkeb. Da offentlige indkeb udger 16% af EU-landenes (EU-15) brut-
tonationalprodukt, udger det offentliges indkeb en betydelig indkebsmangde.

Endelig foreslir Kommissionen opbygningen af alliancer og partnerskaber (med indu-
stri, detailhandel, forbruger og gronne NGO’er) for at udbygge kendskabet til Blomsten
1 disse organisationer, der efterfolgende kan udbrede kendskab til Blomsten gennem net-
verk.



Mht. miljeforbedringer er onsket at arbejde videre med udviklingen af miljomarkekrite-
rier for nye produktgrupper, udvikle eksisterende produktgrupper, samt fortsette de
studier, der har vist, at Blomstens potentiale som instrument for miljeforbedringer er
tilstede. Konkret har et engelsk studie vist, at der er muligheder for effektive og prisbilli-
ge COz besparelser, selv hvis Blomstens markedsudbredelse bare er i omegnen af 5%.
Arbejdet med at integrere og udvikle Blomsten i forhold til andre strategier og verktojer
skal fortsatte, f.cks. i forbindelse med EU's baredygtighedsstrategi, det sjette miljohand-
lingsprogram, EU's integrerede produktpolitik og EMAS forordningen om miljeledelse.

I overensstemmelse med forordningens krav indeholder arbejdsplanen en ikke-
udtommende liste over nye produktgrupper. I den gamle arbejdsplans periode er der 1
Kommissionsregi fardiggjort (maj 2004) et metodeprojekt (Produktgruppe priorite-
ringsprojekt), der skal hjelpe med at prioritere, hvilke produktgrupper Blomsten skal
udarbejde miljomarkekriterier.

Proriteringsstudiet (Prioritisation of New Ecolabel Product Groups, A Report for the European
Commission, DG Environment) er udfert af AEAT in Confindence, Oxford, Storbritannien.
Prioriteringen er et resultat af studiets arbejde, og afspejler ikke nodvendigvis den rakkefolge nye pro-
duktgrupper vil blive taget op i. Produkigrupperne er valgt i forbindelse med den forst vedtagne arbejds-
Pplan, og er derefter prioriteret udfra bl.a. miljohensyn og markedspotentialer (stort omsatningsvolumen
prioriteres hojere end lavt, forbrugerorienteret, og konkurrencefordele for licenshaveren.

Produktgruppe definitionen vil, i tilfaelde af at der udarbejdes miljomaerkekriterier, kunne
indsnavres eller udvides athangig af et indledende studie.

Folgende produktgrupper er medtaget pa den ikke-udtemmende liste over produkt-
gruppet, der skal udarbejdes miljomarker for:

Passagertransport*

Legetoj

Opvarmningssystemer for rum/bygninger

Butikker* (detailhandel)

Indkebsposer

Kosmetik/personlig hygiejne

Affaldsposer/szkke

Klebemidler (lime, cement ...)

Opvarmningssystemer for rum/bygninger med varmt vand
Byggematerialer, inkl. Isoleringsmaterialer

Dzk til koretojer

Sma elektriske artikler til husholdningen (kekkenudstyr, el-kedler, hartorrer)
Hygiejneprodukter (bleer, bind, bandager ...)

Bilvaskehaller*

Laederprodukter (jakker, tasker, handsker ...)

Tojrens* (Renserier)

Entreprenorvirksomhed* (handvarksvirksomheder i byggebranchen, inklusiv vedligeholdelse
og reparation)

Kopimaskiner (inkl. printer og faxmaskiner)

Baredygtig investeringsvirksomhed*



Autovarksteder og mekanikervirksomhed* (koretojer, havemaskiner ...)
Kokkenservice (tallerkner, krus/glas, bestik, kokkenknive ...)
Varetransport*

Air konditionering

* = Produktgruppe, som rettelig er at betragte som en tjenesteydelse, der kan forstds som en-
hver selvsteendig erhvervsvirksomhed, der bestdr i at udfore en ydelse, for hvilken der beta-
les en okonomisk modydelse.

I forbindelse med produktgruppearbejdet foreslir Kommissionen, at der nedsattes en arbejds-
gruppe blandt EUEB-medlemmerne, der hvert ar modes og diskuterer nye produktgrupper i
Blomsten (pa baggrund af Produktgruppe prioriteringsprojektet), og inddrage erfaringer og ny
viden 1 udvikling af metoden til at prioritere nye produktgrupper. Arbejdsgruppen skal tillige
diskutere behovet for at revidere eksisterende produktgrupper og nedvendigheden heraf taget
den teknologiske udvikling i betragtning.

Afsnit 3. Blomsten og andre miljeomarker

Det er Kommissionens onske at fortsztte det koordinationsarbejde, der har varet med andre
nationale og regionale miljomarkeordninger. Dertil har der varet nedsat en koordinerende ar-
bejdsgruppe, der har koncentreret sig om at indsamle oplysninger om de forskellige miljomaer-
keordninger og disses miljomarkekriterier med henblik pa harmonisering og synergieffekter
mellem Blomsten og disse ordninger. Kommissionen peger p4, at der er mulighed for at spare
en del ressourcer med fzlles udvikling af miljemarkekriterier for hhv. Blomsten og disse andre
ordninger. EU-udvidelsen fra EU15 til EU25 gor, at dette koordinationsarbejdet stadig er vig-
tigt, og endelig peger Kommissionen pa at falles markedsforingstiltag mellem Blomsten og de
nationale miljemarkeordninger vil veare til gavn for alle ordninger.

Afsnit 4. Felles markedsforingstiltag

I forbindelse med marketing foreslar Kommissionen, at EUEB, Kommissionen og de enkelte
medlemslande i passende grad koordinerer tiltag og udvikler og gennemforer falles aktioner. Til
dette blev der under den forste arbejdsplan nedsat en permanent marketinggruppe, der bl.a. har
arbejdet med Blomstkampagnen i efteraret 2004. Kommissionen foreslar at marketingsgruppen
fortsatter arbejdet med markedsforingstiltag.

Serligt peger Kommissionens forslag pa en fortsat fokus pa sma- og mellemstore virksomheder
(SMV’er), som er blandt de virksomheder der i hoj grad benytter sig af Blomsten som varktoj til
udvikling af miljevenlige produkter.

Afsnit 5. Finansiering af Blomstens miljgmarkeordning

Arbejdsplanen skal indeholde forslag til finansiering af ordningen. Udgifterne vil iser skulle
dzkke to hovedkomponenter, nemlig vedligeholdelse af eksisterende og udvikling af nye kriteri-
er for produktgrupperne og til markedsforing af ordningen. Kommissionen har opgjort res-
sourceforbruget i 2003 for Kommissionen og medlemsstaterne til i alt € 3,2 mio. (minus lenud-
gifter). Det bor i parentes bemaerkes, at marketingsudgifterne (€ 3,2 mio) til Blomstkampagnen i
efterdret 2004 ikke er med 1 opgorelsen.

Kommissionen anforer, at det ogede antal produktgrupper giver ogede udgifter til kriterieudvik-
ling, kriterierevision og markedsforing. Med gebyrindtegter pa omkring € 370.000 1 2003, vil det
— som situationen er nu — kraeve en foregelse af Kommissionens eget budget til Blomstens mil-
jomarkeordning. Det anfores i ovrigt af Kommissionen, at der 1 Blomstens forordning fra 2000



er et mal om, at miljemazrkeordningen pa lang sigt skal vaere selvfinansierende (forordningens
indledende betragtninger). Pa kort sigt — uden tidsangivelse — anforer Kommissionen, at der bor
vare en selvfinansieringsgrad pa 25% af de udgifter der er i relation til virksomhedernes licens-
behandling.

Kommissionen anferer til slut, at med de opgjorte gebyrindtaegter og udgifter i 2003 er selvfi-
nansieringsgraden pa godt 10%, og at der derfor er behov for en analyse af finansieringen af
ordningen, for at klarlegge en realistisk strategi, der sigter mod en selvfinansiering.

3. Nzrhedsprincippet
Da formalet med forslaget er at udmonte EU reguleringsbefojelser i en allerede galdende falles-
skabregulering, finder Regeringen, at forslaget er i overensstemmelse med nzrhedsprincippet.

4, Konsekvenser for Danmark

Lovgivningsmessige konsekvenser

Forslaget medforer ingen lovgivningsmeassige konsekvenser for Danmark.

Reglerne om gebyrer for virksomheder for behandling af deres ansogning om miljomarkning af
deres produkter samt anvendelse af miljomarker fremgar af bekendtgorelse nr. 700 af 26. juni
2001. Ansegningsgebyret udgor kr. 3.500 og anvendelsesgebyret udgor 0,15% af licenshaverens
arlige omsztning inden for Feallesskabet af det produkt, som har faet tildelt miljomarket, dog
mindst 500 EURO og maks. 25.000 EURO om aret for hver produktgruppe (med mulighed for
reduktion).

Det vurderes, at selvfinansieringsgraden i Danmark er 25 %.

Okonomiske og administrative konsekvenser
Forslaget har ingen administrative eller okonomiske konsekvenser for offentlige myndigheder, er-
hvervsliv og forbrugere.

Evt. okonomiske og administrative konsekvenser af fremtidige forslag om enten gebyrstruktur
eller miljomaerkekriter af nye produktgrupper vil blive vurderet i forbindelse med fremlaggelse af
konkrete forslag,

Beskyttelsesnivean
Forslaget vurderes at vere neutralt i forhold til beskyttelsesniveauet i Danmark.

5. Horing

Kommissionens forslag er sendt i horing den 2. maj 2005 til det danske miljomarkenzvn.

Rammenotat om forslaget har den 12. maj 2005 varet forelagt miljospecialudvalget 1 skriftlig
horing.

Forbrugerradet, HTS og FDB stottede generelt forslaget.
Fagligt Faelles Forbund mener, at kravene til miljomzarkning ogsa skal indeholde arbejdsmiljo-

krav, idet der efter forbundets opfattelse er en tet sammenhang mellem ydre miljo og arbejds-
miljo. Forbundet anbefaler siledes, at Danmark arbejder for, at fremtidige krav til Blomsten



omfatter en beskrivelse af, hvilke konsekvenser produktet har for fremstilling, handtering og
bortskaffelse.

FDB mener, at der er brug for at udarbejde en decideret aktionsplan for Blomsten pa lignende
vilkar, som man har gjort det pa omradet vedrorende okologi.

FDB mener, at malene for arbejdsplanen bor suppleres med konkrete handlingsorienterede og
ambitiose mdl om kommunikation og synliggorelse af merket.

FDB finder at arbejdet i ”’policy-gruppen” har veret vigtigt og stotter fortsattelse af denne type
arbejde. Det er vigtigt, at droftelser pa halvarlige formandskabsmeder prioriterer dette. Desuden
mener FDB, det er vigtigt ogsa at inddrage stakeholders i ”policy” dreftelserne med passende
mellemrum.

FDB mener, at kravene om at produktgrupper skal valges ud fra relevans, potentiale og styr-
barhed bor suppleres med overvejelser om, hvilke produktgrupper der vil give synlighed til
merket. Der bor tenkes 1 produktgrupper der kan vare med til at trekke hele omradet frem —
“front runner” produktgrupper. Produktgrupper bor ikke alene vaere passende for merket, men
for forbrugerne (“end users”). Forventningerne i forbrugergruppen ber derfor ogsa inddrages,
nar produktgrupper skal prioriteres.

Mht. miljomearkning af nye serviceydelser, herunder detailhandel, understregede FDB vigtighe-
den af, at de danske droftelser i forbindelse med Svanen og dagligvarebutikker, bliver baret ind 1
et eventuelt arbejde med Blomsten.

FDB mener at folgende produktgrupper bor prioriteres hojere: Legetoj, indkebsposer, personlig
pleje, byggematerialer ("gor det selv”” markedet), sma elektriske artikler og hygiejneprodukter.
Derudover mener FDB, at Kommissionen bor vare mere tydelig omkring vigtigheden af inte-
grerede marketing strategier. Koordination af kommunikation og markedsfering er et afgerende
varktoj i forhold til yderligere udbredelse af Blomsten. Det er langt fra nok at udvikle foldere og
hjemmesider. Medlemsstaterne bor undersoge mulige “mega-events”, gerne i samarbejde med
centrale interessenter (fx FDB). FDB stotter en holdning om at sxtte et mal pa hvilket kend-
skabsniveau, der onskes i medlemsstaterne, f.eks. 5%.

FDB mener ligeledes, at de konkrete resultater af at benytte miljomzrket bor kvantificeres. Det-
te kan bl.a. benyttes i forbindelse med rapporteringer.

Derudover stotter FDB en holdning om, at den offentlige sektor skal spille en central rolle i
forhold til at lofte udviklingen for miljemarket videre. FDB mener, at der i den forbindelse bor
sttes tal pd, hvor stor en del af det offentlige forbrug, der forventes at kunne dakkes af miljo-
merkede varer, inden for arbejdsplanens periode.

FDB understreger desuden vigtigheden af at inddrage “’stakeholders” undervejs i arbejdet med
at udbrede Blomsten. Det er ikke nok at informere.

FDB stotter generelt, at der i hojere grad arbejdes mod harmonisering og et falles EU mearke,
med det mal at forenkle valget for forbrugerne. FDB mener, at det er afgorende, at den oko-
nomiske struktur koblet til mearket forenkles.

Endelig papegede FDB, at en blomstrende fremtid for miljomzarket i EU krever en stor indsats
fra medlemsstaterne og EU samlet.

Forbrugerridet mener, at indtil der er mange flere miljomarkede produkter pa markedet at
velge imellem, bor Danmark arbejde pa at fi market flere "hverdags"-produkter og ikke satse
sd meget pa tjenesteydelser. Forbrugerradet foreslar, at Danmark arbejder hardt pa at fa udviklet
kriterier for miljemarkning af legetoj og spil. Denne bor endda udvides med hobbyprodukter til
born.

Derudover mener Forbrugerradet, at Danmark bor arbejde for at fa market pa flere produkter,
der henvender sig til born og babyer, f.cks. sutteflasker, tandpasta, tandberster, bleer og andre
plejeprodukter, da foraldre er den malgruppe, der er mest relevant for miljemeerkningen.
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Efter Forbrugerradets opfattelse bor felgende produktgrupper kraftigt overvejes: batterier,
"Gor-det-selv"-produkter, mobiltelefoner og andet elektronisk udstyr (playstation, gameboy
mm.).

Forbrugerradet stottede derudover op om felgende produktgrupper nevnt af Kommissionen:
indkebsposer, skraldeposer, sma elektroniske husholdningsapparater, kosmetik og hygiejnepro-
dukter.

Derudover kan Forbrugerradet stotte en holdning om, at forbruger- og miljoorganisationer bli-
ver inddraget i arbejdet med Blomsten.

Endelig stotter Forbrugerradet, at forbrugerkendskabet til Blomsten skal oges. Forbrugerradet
mener, at nogle lande skal have en endnu hejere kendskabsgrad til Blomsten end 5%, da kend-
skabet i Danmark er meget hojere.

Handel, Transport og Serviceerhvervene (HTYS) stottede generelt forslaget og den danske
holdning.

HTS sa dog gerne, at der 1 arbejdsplanen blev lagt mere vagt pa arbejdet med en kvantificering
af miljonytten ved anvendelse af miljomarkede produkter, da en viden om hvilken miljebespa-
relse anvendelsen af et konkret miljomarket produkt kan give anledning til, vil vaere en vaesent-
lig parameter i en succesfuld markedsforing af miljomarket som koncept.

Mens HTS anerkender, at der kan vare et behov for at anvende ressourcer pa miljomaerkning af
tjenesteydelser, mener organisationen, at ofte solgte forbrugerprodukter bor vare overst i priori-
teringen af, hvilke nye produktgrupper der bor etableres.

Konkret foreslair HTS, at grupperne hygiejneprodukter, kosmetik/personlig hygiejne, sma elek-
triske husholdningsartikler, legetoj og indkebsposer ber prioriteres meget hojt. Omvendt mener
vi, at grupperne butikker og baredygtiginvesteringsvirksomhed ber ligge helt i bunden af en
prioriteringsskala. Det er 1 den forbindelse papegede HTS, at det er vasentligt, at de nordiske
erfaringer, specielt omkring miljemarkning af butikker, inddrages i det europ=ziske arbejde.

Dansk Industri (D) tilkendegav, at de finder, at det er uklart, hvem der skal betale for igang-
settelse af flere nye produktgrupper om aret, samt hvilke omkostninger dette vil fa for er-
hvervslivet. DI anmoder Miljoministeriet om at fa omkostningerne for erhvervslivet nermere
belyst. DI anser 1 ovrigt selvfinansiering for urealistisk.

DI mener desuden, at miljomarker bedst egner sig til de produkter, som lander pa supermarke-
dernes hylder. Fokus ber derfor vere pa forbrugsprodukter. Indenfor serviceydelser er andre
verktojer sisom miljostyring mere velegnede. DI er derfor ikke enig i Kommissionens forslag til
nye produktgruppe typer.

Dansk Industri mener endvidere, at man i EU ber sorge for, at produktgrupper, der ikke er
eftersporgsel efter, bliver nedlagt eller gjort passive.

DI finder, at der fortsat bor arbejdes pa at synliggore, hvilke effekter et miljomarke kan have
for miljoet.

Endeligt er DI i, at EU skal stotte samarbejdet og koordineringen med andre nationale miljo-
merker, ligesom DI kan tilslutte sig malet om, at der pa sigt kun skal vare et fxlles europaisk
miljomarke, Blomsten.

6. Forhandlingssituationen

Forslaget har ikke varet genstand for forhandlinger mellem medlemsstaterne og Kommissio-
nen.

Flere lande har onsket, at afstemningen blev udskudt til nzste mode 1 september 2005 for at
forslaget kunne gennemga en egentlig forhandlingsrunde. Swrligt har Kommissionens onske om
oget selviinansiering givet anledning til kommentarer, da ikke alle lande mener, at der er basis
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for oget gebyrbetaling.

En egentlig evaluering af Blomstens forordning er igangsat fra arsskiftet 2005 under ledelse af
Bucconi Universitet, Milano, Italien. Denne evaluering skal komme med anbefalinger til Kom-
missionen om revision af Blomstens forordning. Netop denne evaluering har ogsa afstedkom-
met kommentarer fra medlemslande, at der sd ikke bor vedtages nogen arbejdsplan. Kommissi-
onen har hertil svaret at en ny forordning for Blomsten forst er realistisk at fa vedtaget 1 2007,
med virkning fra 2008. Kommissionen har derfor fastholdt afstemningen om arbejdsplanen.

Det vurderes, at forslaget vil blive vedtaget med kvalificeret flertal.

7. Forelobig dansk holdning

Danmark kan stotte Kommissionens forslag til en arbejdsplan for Blomsten. Det vurderes ikke
at vaere 1 dansk interesse at udskyde afstemningen, da det vurderes, at forslaget risikerer at blive
mindre ambitiost.

Danmark stotter, at Blomsten skal oge antallet af produktgrupper til 30-35. Milet synes ambiti-
ost, men ikke urealistisk med Prioriteringsprojektets forslag til nye produktgrupper.

Malet om at forege volumenet med 50% af enten miljomarkede varer eller omsatningen er
ligeledes meget ambitiost, men set 1 lyset af den seneste kampagne ikke umuligt. Det vil til gen-
gald kreve, at Kommissionen fastholdes pa dette mal, og tager initiativ til og prioriterer lignen-
de kampagner.

Blomsten koordinerer og samarbejder med nationale og regionale miljomarker med henblik pa
harmonisering af miljomarkekriterier for produktgrupperne. Pa lang sigt er det uhensigtsmaes-
sigt med mange nationale miljomearkeordninger, der omfatter de samme produktgrupper. Det
er dansk holdning, at der pa lang sigt kun bor vare et falles miljomarke pa EU-plan. Konkret
arbejder Danmark for, at de produktgrupper som Blomsten og Svanen omfatter, harmoniseres
mbht. opstilling af kriterier.

Danmark stotter Kommissionens forslag om en analyse af Blomstens gebyrstruktur, og at der
tilstrebes en selvfinansiering pa 25% 1 forhold til omkostninger ved licensbehandling. Det er
vurderingen at Danmark lever op til dette mal, allerede nu.

Blomstens forordning angiver, at Blomsten pa lang sigt bor vare selvfinansierende. Hvorvidt
det mal skal @ndres ma bl.a. analysen af Blomstens gebyrstruktur, som Kommissionen foreslar,
kunne komme med anbefalinger om, samt hvor hej en selvfinansieringsgrad, der vil vaere reali-
stisk. Som ordningen er nu betaler Kommissionen og medlemsstaterne for udviklingen og revi-
sionen af nye produktgrupper. Pa den made kan dette arbejde sidestilles med standardiserings-
arbejde. Tilbage er de resterende udgifter til behandling af licenser og opfelgning pa disse, samt
udgifter til markedsforing.

Som situationen er nu betaler de deltagende virksomheder pa EU plan en varierende del af disse
udgifter athangig af lovgivningen i medlemsstaten. Netop de forskellige forhold i medlemssta-
terne og malet om en hojere selvfinansieringsgrad gor det efter det nodvendigt med en analyse
af gebyrer og omkostninger. Ud fra en sidan analyse kan medlemsstaterne bedre vurdere, om
der i fremtiden matte vare behov for at endre gebyrerne.

Danmark stotter tillige Kommissionens forslag om, at nytten og effekten af EU-miljomarket
skal analyseres, synliggores og afrapporteres. Kommissionens forslag legger i den forbindelse
vaegt pa, den offentlige sektors indkeb, og den effekt miljghensyn i offentlige indkeb kan have,
f.eks. ved brug af miljomarkernes kriterier i offentlige udbud. Danmark stetter brugen af of-
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fentlige indkeb til fremme af miljovenlige produkter, herunder miljomarkede produkter, hvilket
ogsa skal ses 1 forlengelse af EU’s strategier indenfor miljpomradet (naevnt i Kommissionens
forslag, afsnit 1). Erfaringsudveksling i marketingsgruppen mellem medlemslandene om brug af
offentlige gronne indkeb, kan vare en af maderne til at udbrede brugen af miljomerker i offent-
lige gronne indkeb.

Danmark sd dog gerne, at Kommissionens forslag blev @ndret pa visse punkter:

Danmark stoetter, at forbrugerkendskabet til Blomsten skal oges. Danmark mener, at Kommis-
sions mal pa 5% fra Blomstkampagnen i efteraret 2004 skrives ind i forslaget, og at dette mal
skal vaere geldende for hele EU.

Danmark stotter ligeledes oprettelsen af en arbejdsgruppe, der skal tage fat pa hvilke produkt-
grupper og omrader, Blomsten skal arbejde med at udvikle kriterier for. I forhold til den af
Kommissionen udarbejdede liste med produktgrupper, er Dansk holdning, generelt, at produk-
ter rettet mod forbrugerne skal prioriteres hojt. Dette har ogsa varet basis for de produktgrup-
pet, hvor Danmark — de seneste ar — har forestdet revisionen (tekstiler, tojvaskemidler, rengo-
ringsmidler og handopvaskemidler).

Danmark mener, at der er et oget behov for at medlemslandene og Kommissionen prioriterer
felles marketingaktiviteter, da netop den falles Blomstkampagne i efterdret 2004 kan tillegges
afgorende betydning for den 80% stigning i licenser i projektperioden (2002 til 2004). Kommis-
sionens forslag legger op til sidanne aktiviteter, men forslaget herom bor konkretiseres.

Danmark ensker, at Kommissionen - i endnu hejere grad end forslaget foreskriver - tager initia-
tiv til storre inddragelse af forbruger- og miljgorganisationer, pa linie med det i arbejdsplanen
nevnte samarbejde med organisationerne for hhv. detailhandel og sma- og mellemstore virk-
somheder (smv’er). Det fremgir af forordningen, at EU's miljomearkenzvn er dbent for alle
relevante interesseparter. Inddragelse af alle slags interessenter (stakeholders) er vigtigt, og de
fleste interessenter kan bidrage med vigtige diskussioner. Dansk holdning er tillige, at smv’erne
er et vigtigt led i produktionen af miljemarkede produkter, men det er ogsa vigtigt at der pa
EU-plan skabes endnu sterre opmarksomhed omkring miljomarkede produkter. Danmark
onsker, at fa inddraget forbruger- og miljgorganisationer mere, end forslaget foreskriver. Det
skyldes, at isar disse organisationer kan skabe opmarksomhed og synlighed gennem deres net-
verk. Konkret har den europziske forbrugerorganisation — BEUC — valgt at trackke sig fra
Blomstens miljomearkenaevn pa grund af manglende ressourcer. Kommissionen har ikke rede-
gjort for dette forhold, og om hvad den vil gore i den forbindelse.



