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Pé Europaudvalgets mgde fredag den 20. september 2002 kl. 10 behandles Radsmgde (landbrug og

fiskeri) den 23.-24. september 2002.

Se vedlagte notater, hvor Forbrugerrddet kommenterer udvalgte punkter pa dagsordenen:

* Pkt 4. Forslag il Europa-Parlamentets og Radets forordning om genetisk modificerede fode-

varer og foderstoffer (droftelse).

Forbrugerrédet stgtter de ndringer i GMO-merkningsreglerne, som Europa-Parlamentet har
vedtaget. Derudover mener Forbrugerrddet, at markningskravet bgr udvides til ogsé at omfatte
produkter fra GMO-fodrede dyr, da dette er forbrugernes eneste mulighed for at til- eller fra-

valge selve teknologien og dermed foretage et reelt valg.

Den danske regerings officielle holdning er, at produkter fra GMO-fodrede dyr skal markes.
De danske medlemmer af Europa-Parlamentet fra Venstre og Konservative stemte dog ikke for

denne markning ved afstemningen i juli. Det bliver interessant at iagttage, hvor meget vilje og

handling, der ligger bag regeringens holdning ved diskussionerne i EU.

* Pkt 6. Den europeiske aktionsplan om skologisk landbrug (statusrapport fra Kbmmissionen).

Forbrugerradet stgtter varmt, at EU gnsker at skabe en felleseuropzisk aktionsplan, som kan
stgtte udviklingen af gkologien i Europa. Vi vil understrege, at det er vigtigt med en afbalance-
ret handlingsplan, hvor man kombinerer en markedsindsats, en politisk indsats og en forbruge-
rindsats, sd forbrugerne bliver oplyst reelt om den gkologiske produktionsform.

Forbrugerradet mener, at der er brug for et flleseuropisk kontrolsystem og et felleseuropz-
isk gkologimarke, som skal promoveres aktivt over for forbrugerne. Sadan et mzrke skal kun-
ne bruges pa alle gkologiske produkter - ogsé produkter produceret uden for EU.
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Pkt. 4. Forslag til Europa-Parlamentets og Riadets forordning om genetisk modificerede fodeva-
rer og foderstoffer

Forbrugerradet stgtter de @ndringer, som Europa-Parlamentet kom med til Kommissionens forslag,
dvs.

e Mzerkning af afledte produkter som olie og sukker, hvor GMO ikke kan spores.

e Der accepteres ikke spor af ikke-godkendte GMO'er.

e Grensen for utilsigtet indhold af godkendte GMO'er skal vere 0,5%.

Et GMO-frit merke stgttes ikke.

Derudover mener Forbrugerradet, at markningskravet bgr udvides til ogsa at omfatte animalske pro-
dukter fra dyr fodret med GMO-holdigt foder. Undersggelser har vist, at forbrugerne er kritiske over
for GMO i fpdevareproduktionen mere af etiske og miljgmassige arsager end af angst for at spise
GMO. Det er saledes muligheden for at til- eller fravelge selve teknologien, der har betydning for
forbrugernes valg af produkter. En ma&rkning, der ogsd dekker de nzvnte produkter, er derfor den
eneste mulighed for at sikre forbrugerne et reelt valg.

En markning af produkter fra GMO-fodrede dyr har stor betydning for diskussionen om oph&velse af
moratoriet og evt. dyrkning af GM-afgrgder i Danmark. Langt stgrstedelen af de GM-afgrgder, der pa
nuvarende tidspunkt er aktuelle for dyrkning i Europa, er foderafgrgder. Derfor vil man dbne mulig-
hed for omfattende dyrkning af GM-afgrgder uden markning af de resulterende produkter, hvis disse
produkter ikke omfattes af maerkningskrav. Det valg, forbrugerne kommer til at tage med de foreslae-
de mearkningsregler, vil ikke kunne pavirke GMO-dyrkningen markbart, nar den stgrste produktgrup-
pe ikke markes, og det er derfor vildledning af forbrugerne at pasté, at de har et reelt valg.

Den danske regerings officielle holdning er, at produkter fra GMO-fodrede dyr skal markes. De dan-
ske medlemmer af Europa-Parlamentet fra Venstre og Konservative stemte dog ikke for denne mark-
ning ved afstemningen 1 juli. Det bliver interessant at iagttage, hvor meget vilje og handling, der ligger
bag regeringens holdning ved diskussionerne 1 EU.

Camilla Udsen
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Pkt. 6. Den europziske aktionsplan om gkologisk landbrug

Det er vigtigt at anerkende den samfundsmassige nytte, som den gkologiske fpdevareproduktion har i
sammenligning med den konventionelle produktion.

Markedet er ikke rede til at belgnne den nytte, som hverken ses eller smages i varen. Derfor er det
tvingende ngdvendigt, at den Europziske Aktionsplan for @kologi spiller pa flere strenge, nar man
skaber en fzlleseuropaisk ramme for udviklingen i den gkologiske sektor:

* Markedsindsats: Det er ngdvendigt at skabe tztte bind mellem producenter og forbrugere, si alle
aktgrer 1 fgdevarekaden er forpligtet i forhold til gkologien.

» Politisk indsats: Det er ngdvendigt at indrette landbrugspolitikken, si den indsats og de hensyn,
som de gkologiske landmend tager, belgnnes, og en yderligere omlegning stimuleres.

» Forbrugerindsats: Hvis forbrugerne i hgjere grad end i dag skal have ansvaret for udviklingen af
gkologien, er det ngdvendigt at sikre information og oplysning om de reelle forskelle mellem
gkologiske og andre produkter, sd forbrugerne ved, hvad de velger imellem. Samtidig er det i
landbrugets interesse at ggre forbrugerne opmarksomme pa, at kvalitet er mere end det, der kan
smages, ses og lugtes, s& europziske landmand kan forvente at blive belgnnet for den ekstra ind-
sats, som ggres 1 gkologien.

For at indsatsen for gkologi skal fa en effekt, er det ngdvendigt, at der findes en tilstrekkelig gkono-
misk ramme for indsatsen. Denne kan lettest etableres, hvis aktionsplanen for ¢kolog1 Integreres som
et serligt indsatsomrade under den falles landbrugspolitik.

Det er vasentligt, at forbrugerne kan stole pa de gkologiske produkter og deres gkologiske oprindelse.
Derfor bgr der udvikles et felleseuropzisk kontrolsystem, der kunne bygge pa gensidig anerkendelse
af eksisterende, nationale kontrolorganer, samt et felles gkologimerke, som dog ikke ma udelukke
eller modarbejde velfungerende nationale eller regionale marker. Det er desuden vigtigt at promovere
et sddant marke aktivt over for forbrugerne. Det er ligeledes vigtigt, at market vil kunne bruges pa
alle pkologiske produkter — ogsa produkter produceret uden for EU. For forbrugeren er det vasentligt
at vide, at produktet er gkologisk, og i forhold til importerede varer bgr EU derfor anerkende IFOAM
akkrediterede mearker uden for EU som basis for at tildele varen det europaiske gkologimarke.

Thomas Roland
18. september 2002





