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BEGRUNDEL SE

| henhold til Ré&dets forordning (EF) nr.2702/1999 om oplysningskampagner og
salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter i tredjelande og (EF) nr. 2826/2000
om oplysningskampagner og salgsfremsted for landbrugsprodukter pa det indre marked kan
EF gennemfare salgsfremmende foranstaltninger for en rakke landbrugsprodukter pa det
indre marked og i tredjelande.

Under hensyntagen til markedssituationen bade i og uden for EU og de internationale
samhandelsvilkar ber der pa grundlag af de to naevnte forordninger udvikles en overordnet,
sammenhaagende politik for oplysningskampagner og salgsfremsted, hvor det indre marked
og markederne i tredjelande dog holdes tydeligt adskilt.

Denne politik har siden 2000 med fordel suppleret og understettet medlemsstaternes tiltag ved
at fremme disse produkters image over for forbrugernei EU og i tredjelande, issa med hensyn
til fadevarernes kvalitet, nagingsvaadi og sikkerhed og de anvendte produktionsmetoder. Den
har, fordi den har bidraget til at abne nye af setningsmuligheder, ogsa virket som multiplikator
for nationale eller private initiativer.

Pa grundlag af de seneste &rs erfaringer og af forenklingshensyn ber der vedtages fadles
rammebestemmelser for salgsfremsted for landbrugsprodukter pa det indre marked og
markederne i tredjelande, samtidig med at foranstaltningerne bevarer deres saartrak afhaangigt
af det sted, de gennemfares. Med henblik herpa foreslas det at omarbejde forordning (EF)
nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000 og samle dem i én forordning.

Denne udvikling bygger pa en tidligere forenkling, som resulterede i udarbejdelsen af de to
ovennaevnte forordninger. Indtil udgangen af 90erne fandtes bestemmelserne om
sadgsfremmende foranstaltninger sdledes | de  sektorspecifikke regler, hvis
gennemf grel sesbestemmelser var forskellige, og som var blevet andret flere gange. De var
derfor vanskelige at anvende. Man fandt det derfor ngdvendigt at harmonisere og forenkle
dem ved at vedtage ovennaevnte forordninger om salgsfremsted og opheseve de tidligere
gaddende bestemmel ser og forordninger for de enkelte sektorer.

De fored dede fadles rammebestemmelser skulle lette adgangen til at deltage i politikken for
salgsfremstad. De administrative procedurer til gennemferelse af denne politik skulle ogsa
kunne blive forenklet betydeligt.
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2007/0095 (CNS)
Fordag til
RADETSFORORDNING

om oplysningskampagner og salgsfremstad for landbrugsprodukter
padet indremarked og i tredjelande

RADET FOR DEN EUROP/ZEISKE UNION HAR —

under henvisning til traktaten om oprettelse af Det Europadske Fadlesskab, saalig artikel 36
og artikel 37,

under henvisning til forslag fra Kommissionen®,

under henvisning til udtalelse fra Europa-Parlamentet?, og

ud frafalgende betragtninger:

D

()
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| henhold til Radets forordning (EF) nr.2826/2000 af 19.december 2000 om
oplysningskampagner og salgsfremsted for landbrugsprodukter pa det indre marked®
og Radets forordning (EF) nr.2702/1999 af 14.december 1999 om
oplysningskampagner og salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter i
tredjelande’ kan EF gennemfere salgsfremsted for en ragkke landbrugsprodukter pa det
indre marked og pa markederne i tredjelande. De hidtidige resultater har vaaret meget
opmuntrende.

Under hensyntagen til de hidtidige erfaringer, udsigterne for udviklingen pa
markederne bade i og uden for EF og de nye internationale samhandelsvilkar bar der
udvikles en overordnet, sammenhaangende politik for oplysningskampagner og
salgsfremstead for landbrugsprodukter og de metoder, de produceres efter, og for
landbrugsfadevarer pa det indre marked og markederne i tredjelande, uden at der dog
tilskyndes til forbrug af et produkt pad grund af dets saglige oprindelse. Af
klarhedshensyn ber forordning (EF) nr.2702/1999 og (EF) nr.2826/2000 derfor
ophaeves og aflgses af én forordning, samtidig med at tiltagene bevarer deres saatrak
afhaangigt af det sted, de gennemfares.

Denne politik supplerer og understetter med fordel medlemsstaternes tiltag ved at
fremme disse produkters image over for forbrugerne i EF og i tredjelande, issa med
hensyn til fedevarernes kvalitet, nagingsveadi og sikkerhed og de anvendte

EFT L 328 af 23.12.2000, s. 2. Andret ved forordning (EF) nr. 2060/2004 (EUT L 357 af 2.12.2004,
s. 3).
EFT L 327 af 21.12.1999, s. 7. /ndret ved forordning (EF) nr. 2060/2004.
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produktionsmetoder. Den kan, fordi den bidrager til at dbne nye af saaningsmuligheder
i tredjelande, ogsa virke som multiplikator for nationale eller private initiativer.

Der bar fastsadtes kriterier for udvadgelse af de pagaddende produkter og sektorer
samt de temaer og markeder, som EF-programmerne skal vedrare.

Oplysningskampagner og salgsfremsted for landbrugsprodukter i tredjelande bar bade
kunne omfatte produkter, hvortil der ydes eksportrestitutioner, og produkter, som ikke
Stettes pa den made.

Tiltagene ber gennemfgres som led i programmer for oplysningskampagner og
salgsfremstad. For at sikre, at programmerne for de tiltag, der skal gennemfares pa det
indre marked, er ssmmenhaangende og effektive, bar der for de enkelte produkter eller
sektorer fastsadtes almindelige retningslinjer for, hvilke vaesentlige elementer
programmerne skal indeholde.

| betragtning af de forestdende opgavers tekniske karakter ber Kommissionen have
mulighed for at gere brug af et udvalg af kommunikationseksperter eller tekniske
assistenter.

Kriterierne for finansiering af tiltagene ber fastssdtes. EF bar som hovedregel kun
dackke en del af omkostningerne ved tiltagene, sa de organisationer, der foreslar dem,
og de bergrte medlemsstater palasgges et ansvar. | undtagelsestilfedde kan det dog
vage hensigtsmaessigt ikke at kraave medfinansiering af medlemsstaten. Nar det drejer
sig om informering om EF-ordningerne for oprindelsesbetegnelse, @kologisk
produktion og maakning samt de grafiske symboler, der er fastsat i
landbrugsbestemmel serne, isaa for fjernomraderne, kan det vaare berettiget, at EF og
medlemsstaterne er fadles om finansieringen, fordi der kreeves en passende
informering om disse forholdsvis nye foranstaltninger.

Gennemfarelsen af tiltagene bar ved passende procedurer overdrages til organer, der
har den nadvendige struktur og kompetence, for at sikre det bedste cost-benefitforhold
for de valgte tiltag.

Under hensyntagen til Det Internationale Olivenolierads erfaringer og resultater i
forbindelse med de salgsfremmende foranstaltninger, det har gennemfert, ber EF
fortsat kunne lade Det Internationale Olivenolierad gennemfgare de tiltag, der henharer
under dets kompetence. EF bar ogsa kunne sgge bistand hos tilsvarende internationale
organisationer, der er oprettet for andre produkter.

For at kontrollere programmernes gennemferelse og tiltagenes virkning ber det
fastsadtes, at medlemsstaterne skal sikre en effektiv overvagning, og at resultaterne
skal evalueres af et uafhaangigt organ.

Udgifterne il finansiering af de tiltag, som er omhandlet i denne forordning, bar enten
behandles i henhold til artikel 3, stk. 1, litra d), eller artikel 3, stk. 2, litrab), i Radets
forordning (EF) nr.1290/2005 af 21. juni 2005 om finansiering af den fadles
landbrugspolitik®.

EUT L 209 af 11.8.2005, s. 1. Andret ved forordning (EF) nr. 320/2006 (EUT L 58 af 28.2.2006, s. 42).
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De ngdvendige foranstaltninger til gennemferelse af denne forordning ber vedtages i
overensstemmel se med Radets afgarel se 1999/468/EF af 28. juni 1999 om fastsadtelse
af de naamere vilkar for udevelsen af de gennemferelsesbefgjelser, der tillasgges
K ommissionen® -

UDSTEDT FJLGENDE FORORDNING:

Artikel 1
Formal og anvendel sesomréade

De oplysningskampagner og sagsfremsted for landbrugsprodukter og deres
produktionsmetoder og for landbrugsfedevarer, som gennemferes pa det indre
marked eller i tredjelande, og som er naevnt i artikel 2, kan helt eller delvis
finansieres over EU's budget pa de betingelser, som er fastsat i denne forordning.

Tiltagene gennemfegres som led i et program for oplysningskampagner og
salgsfremstad.

De tiltag, der er naavnt i stk. 1, ma ikke tage sigte pa varemaaker eller tilskynde til
forbrug af et produkt pa grund af dets salige oprindelse. Oprindelsen kan dog
anfares for produkter, som er omfattet af tiltag, hvis de betegnes i overensstemmelse
med EF-reglerne.

Artikel 2
Oplysningskampagner og salgsfremsted

Detiltag, der er naevnt i artikel 1, stk. 1, er:

a)  pr-virksomhed, salgsfremsted og reklame issa for a fremhseve EF-
produkternes vaesentlige egenskaber og fortrin med hensyn til bl.a. kvalitet,
fadevaresikkerhed, saalige produktionsmetoder, nagingsvaadi og hygigne,
maakning, dyrevelfaard og miljghensyn

b) oplysningskampagner, isse for  EF-ordningerne  for  beskyttede
oprindel sesbetegnelser (BOB), beskyttede geografiske betegnelser (BGB),
garanti for traditionel specidlitet (GTS) og gkologisk produktion samt andre
EF-ordninger for kvalitetsnormer for og magkning af landbrugsprodukter og
fadevarer og for de grafiske symboler, der er fastsat i de relevante EF-
forskrifter

c) oplysningskampagner for EF-ordningen for kvalitetsvine fra bestemte
dyrkningsomrader (kvbd), vin med geografisk betegnelse og spiritus med
geografisk eller beskyttet traditionel betegnelse

d) evalueringer af resultaterne af oplysningskampagner og salgsfremstad.

EFT L 184 af 17.7.1999, s. 23. AEndret ved afgerelse 2006/512/EF (EUT L 200 af 22.7.2006, s. 11).
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Pa det indre marked kan de tiltag, der er naevnt i artikel 1, stk. 1, ogsa besta i
deltagelse i nationae eller europadske arrangementer, messer og udstillinger, isaar
med anvendelse af stande, der skal forbedre EF-produkternes image.

| tredjelande kan detiltag, der er naevnt i artikel 1, stk. 1, ogsa bestai falgende:

a)
b)

c)

d)

oplysningskampagner for EF-ordningen for bordvin

deltagelse i internationale arrangementer, messer og udstillinger, issa med
anvendelse af stande, der skal forbedre EF-produkternes image

undersggelser af nye markeder, som er ngdvendige for at udvide
af ssgningsmulighederne

handel shesag pa hgjt plan.

Artikel 3
Sektorer og produkter

De sektorer eller produkter, der kan omfattes af de tiltag i artikel 1, stk. 1, som skal
gennemfares pa det indre marked, fastlasgges under hensyntagen til feglgende
Kriterier:

a)

b)

det formastjenlige i at fremhaeve de pagaddende produkters kvalitet, typiske
kendetegn, saalige produktionsmetoder, naxingsvaadi, hygigne og
fadevaresikkerhed samt dyrevelfaards- eller miljghensyn ved temakampagner
eller kampagner rettet mod saalige magrupper

anvendelsen af et magkningssystem til informering af forbrugerne og et system
til sporing og kontrol af produkterne

nadvendigheden af at afhjad pe specifikke eller konjunkturbetingede problemer
I en bestemt sektor

det formalstjenlige i at informere om EF-ordningerne for BOB/BGB, GTS og
@kol ogiske produkter

det formdstjenlige i at informere om EF-ordningen for kvbd, vin med
geografisk betegnelse og spiritus med geografisk eller traditionel beskyttet
betegnel se.

De produkter, der kan omfattes af de tiltag i artikel 1, stk. 1, som skal gennemfaresi
tredjelande, er:

a)

b)

produkter til direkte konsum eller forarbejdning, for hvilke der findes gunstige
eksportmuligheder eller nye afssgningsmuligheder i tredjelande, navnlig uden
at der ydes restitutioner

typiske produkter eller kvalitetsprodukter med hgj mervaadi.
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Artikel 4
Liste over temaer, produkter og lande, der kan omfattes af tiltag

Kommissionen opstiller efter proceduren i artikel 16, stk. 2, lister over, hvilke temaer og
produkter omhandlet i artikel 3 og tredjelande der kan komme patale. Disse lister tages op til
revision hvert andet &r. Hvis der er behov for det, kan listerne dog aandres i mellemtiden efter
den samme procedure.

Ved valget af tredjelande tages der hensyn til markederne i de lande, hvor der er en reel eller
potentiel efterspargsel.

Artikel 5
Retningdinjer

1. Med henblik pa salgsfremsted pa det indre marked fastlaagger Kommissionen efter
proceduren i artikel 16, stk. 2, retningdlinjer for, hvilken strategi der skal falges i
fordlag til programmer for oplysningskampagner og salgsfremstad for de enkelte
sektorer og produkter.

Disse retningslinjer skal indeholde generelle angivelser af

a)  hvilke ma og magrupper der skal nas

b) et éeller flere temaer, som de valgte tiltag skal fokusere pa
c) hvilketyper tiltag der skal gennemfares

d) programmernes varighed

e) den veledende fordeling efter markeder og pataankte tiltag af det belgb, der er
til rdighed til EF's medfinansiering af programmerne.

2. Med henblik pa salgsfremstad i tredjelande kan Kommissionen efter proceduren i
artikel 16, stk. 2, fastlaggge retningslinjer for, hvilken strategi der skal falgesi fordag
til programmer for oplysningskampagner og salgsfremsted for alle eller nogle af de
produkter, der er naevnt i artikel 3, stk. 2.

Artikel 6
Organisationer med ansvar for at gennemfere oplysningskampagner og sal gsfremsted

1 Med henblik pa gennemfarelsen af de tiltag, der er naevnt i artikel 2, stk. 1, litraa),
b), ogc), og stk.2 og stk.3, litraa), b), ogc), i overensstemmelse med de
retningslinjer, der er omhandlet i artikel 5, stk.1, udarbejder den eller de
erhvervsorganisationer eller brancheorganisationer, der repraesenterer den eller de
bergrte sektorer i en eller flere medlemsstater eller pa EF-plan, forslag til
programmer for oplysningskampagner og salgsfremsted af hgjst tre ars varighed, jf.
dog stk. 2 i neavagende artikel.

2. Nar der tradffes beslutning om at ivarksadte salgsfremsted i tredjelande for olivenolie
og spiseoliven, kan EF gennemfgre dem med hjadp fra Det Internationale
Olivenolierad.

DA



DA

N&r det drejer sig om andre sektorer, kan EF sege bistand hos internationale
organisationer, som frembyder lignende garantier.

Artikel 7

Udarbejdel se og fremsendel se af programmer for oplysningskampagner og salgsfremstad

Medlemsstaterne fastlaggger udbudsbetingelserne, herunder de krav og kriterier, der
gadder for evaluering af programmerne for oplysningskampagner og salgsfremsted.

Medlemsstaterne undersager, om programforslagene er formdstjenlige og
kontrollerer, om de er i overensstemmelse med denne forordning, de retningslinjer
der er fastlagt i henhold til artikel 5, og de relevante udbudsbetingelser. De
kontrollerer ogsa forholdet mellem kvalitet og pris for de paged dende programmer.

Nar medlemsstaterne har gennemgaet programmerne, udarbejder de en programliste
inden for de disponible midler og forpligter sig til at deltage i finansieringen af
programmerne.

Medlemsstaterne sender Kommissionen programlisten, jf. stk. 1, tredje afsnit, og en
kopi af programmerne.

Hvis Kommissionen konstaterer, at et program eller nogle af tiltagene deri ikke er i
overensstemmelse med EF-bestemmelserne, eller at de tiltag, der skal gennemferes
pa det indre marked, ikke er i overensstemmelse med de retningslinjer, som er
omhandlet i artikel 5, eller at forholdet mellem kvalitet og pris ikke er i orden,
underretter den inden for en frist, der skal fastlagyges efter proceduren i artikel 16,
stk. 2, den eller de pagad dende medlemsstater om, at hele eller en del af programmet
ikke er stetteberettiget. Efter fristens udlgb anses programmet for stetteberettiget,
hvis der ikke er givet en sadan underretning.

Medlemsstaterne tager hensyn til eventuelle bemagkninger fra Kommissionen og
sender den de programmer, som er blevet revideret med den forglagsstillende
organisations samtykke, jf. artikel 6, stk. 1, inden udlgbet af en frist, der skal
fastlaggges efter proceduren i artikel 16, stk. 2.

Artikel 8
Udvadgelse af programmer for oplysningskampagner og salgsfremsted

Kommissionen tredfer efter proceduren i artikel 16, stk. 2, afgerelse om, hvilke
programmer der vadges, og om deres budgetter. Programmer, der forelasgges af flere
medlemsstater eller omfatter tiltag i flere medlemsstater eller tredjelande, prioriteres
hgjest.

Efter proceduren i artikel 16, stk. 2, kan Kommissionen fastssdte minimums- eller
maksimumsgraanser for de faktiske omkostninger ved de programmer, der vadges i
henhold til naavaaende artikels stk. 1. Disse omkostningsgramser kan differentieres
efter programmernes art. Kriterierne herfor kan fastlagges efter proceduren i
artikel 16, stk. 2.
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Artikel 9
Procedure, der skal falges, hvis der ikke forelasgges oplysningsprogrammer
for det indre marked

1 Er der ikke forelagt nogen programmer til gennemferelse pa det indre marked, jf.
artikel 6, stk. 1, for en eller flere af de oplysningskampagner, der er naevnt i artikel 2,
stk. 1, litrab), fastsatter hver medlemsstat pa grundlag af de retningslinjer, der er
omhandlet i artikel 5, stk. 1, et program og dertil hgrende udbudsbetingelser og
udvadger efter offentligt udbud det organ, der skal gennemfare det program, som
medlemsstaten forpligter sig til at medfinansiere.

2. Medlemsstaterne forelesgger Kommissionen det program, der er valgt i henhold til
stk. 1, med en begrundet udtal el se om:

a)  at programmet er formalstjenligt

b) a programmet og det foresdede organ er i overensstemmelse med denne
forordning og eventuelt retningslinjerne

c) programmets forhold mellem kvalitet og pris.

3. Med henblik pd Kommissionens gennemgang af programmerne finder artikel 7,
stk. 2, og artikel 8, stk. 1, anvendelse.

4. Efter proceduren i artikel 16, stk. 2, kan Kommissionen fastssgte minimums- eller
maksimumsgramser for de faktiske omkostninger ved de programmer, der
forelagyges i henhold til naarvaaende artikels stk. 2. Disse omkostningsgraanser kan
differentieres efter programmernes art. Kriterierne herfor kan fastlasgges efter
procedureni artikel 16, stk. 2.

Artikel 10
Oplysningskampagner og salgsfremstad, der skal gennemferes pd Kommissionens initiativ

Kommissionen kan bedutte at gennemfare et eller flere af falgende tiltag efter at have
underrettet de komitéer, der er naevnt i artikel 16, stk. 1, pa et fadlesmede eller eventuelt det
udvalg, der blev nedsat ved artikel 14, stk. 1, i R&dets forordning (E@F) nr. 2092/91’, Den
Stéende  Komité for Beskyttede Geografiske Betegnelser og  Beskyttede
Oprindelsesbetegnelser, som blev nedsat ved artikel 15, stk. 1, i Rédets forordning (EF)
nr. 510/2006°, eller Den St&ende Komité for Garanterede Traditionelle Specialiteter, som blev
nedsat ved artikel 18, stk. 1, i R&dets forordning (EF) nr. 509/2006°:

a) padet indre marked eller i tredjelande:
1) detiltag, som er nsevnt i artikel 2, stk. 1, litrad), i denne forordning

ii) de tiltag, som er naevnt i artikel 2, stk. 1, litrab ogc), og stk. 2, i denne
forordning, hvis tiltagene er af interesse for EF, eller hvis der ikke er forelagt
egnede forslag i henhold til artikel 6 eller 91 denne forordning

7 EFT L 198 of 22.7.1991, s. 1.
8 EUT L 93 af 31.3.2006, s. 12.
o EUT L 93 af 31.3.2006, s. 1.
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b)

| tredjelande:
i)  detiltag, som er neevnt i artikel 2, stk. 3, litrad), i denne forordning

i) detiltag, som er neevnt i artikel 2, stk. 1, litrad), og stk. 3, litraa), b) og ¢), i
denne forordning, hvis tiltagene er af interesse for EF, eller hvis der ikke er
forelagt egnede forslag i henhold til artikel 6 eller 91 denne forordning.

Artikel 11
Organer med ansvar for at gennemfere programmer og tiltag

Kommissionen udvadger ved offentligt eller begraanset udbud:

a) de eventudle tekniske assistenter, der er pakreevet til evaluering af
programforslag, jf. artikel 7, stk.2, herunder de foreddede
gennemfarel sesorganer

b)  det eller de organer, der skal foresta gennemfarelsen af de tiltag, som er nasvnt
i artikel 10.

Efter behgrig indkaldelse af bud udvadger den forslagsstillende organisation de
organer, der skal gennemfare de valgte programmer, jf. artikel 7, stk. 1.

Pa visse betingelser, der skal fastlasgges efter proceduren i artikel 16, stk. 2, kan den
fordagsstillende organisation dog bemyndiges til selv at gennemfare visse dele af
programmet.

De organer, der skal gennemfare oplysningskampagner og salgsfremsted, skal have
den ngdvendige viden om de bergrte produkter og markeder og réde over de midler,
der er pakraevet for at sikre en virkelig effektiv gennemferelse af tiltagene under
hensyntagen til programmernes europad ske dimension.

Artikel 12
Opfalgning af programmer

En overvagningsgruppe bestdende af reprasentanter for Kommissionen, de
pagaddende medlemsstater og de forslagsstillende organisationer overvager, at de
programmer, der er valgt i henhold til artikel 8 og 9, gennemfares korrekt.

Medlemsstaterne er ansvarlige for at gennemfere de programmer, der er valgt i
henhold til artikel 8 og 9, og for betalingerne i forbindelse hermed. Medlemsstaterne
serger for, at informations- og reklamemateriale, der fremstilles i forbindelse med de
naevnte programmer, er i overensstemmel se med EF-forskrifterne.

Artikel 13
Finansiering

EF finansierer de tiltag, der er omhandlet i artikel 10, fuldt ud, jf. dog stk. 4 i
naavagende artikel. EF finansierer ogsa fuldt ud omkostningerne i forbindelse med
de tekniske assistenter, der udvadgesi henhold til artikel 11, stk. 1, litra @).

10
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2. EF's tilskud til de programmer, der er vedges i henhold til artikel 8 og 9, ma ikke
overstige 50 % af de faktiske omkostninger ved programmerne. Nar det gadder
programmer for oplysningskampagner og salgsfremsted, der varer to eller tre &, ma
det arlige tilskud i gennemfgrel sesperioden ikke overstige dette loft.

3. De fordagsstillende organisationer daskker mindst 20 % af de faktiske omkostninger
ved de programmer, de har foresldet, mens den eller de pagaddende medlemsstater
dakker den resterende del af omkostningerne under hensyntagen til det EF-tilskud,
som er naa/nt i stk. 2.

Medlemsstaternes og de fordagsstillende organisationers respektive andele
fastlemgges pa det tidspunkt, hvor programmet forelesgges for Kommissionen i
henhold til artikel 7, stk. 2.

De belgb, medlemsstaterne eller de forslagsstillende organisationer betaler, kan
stamme fra skattelignende indtasgter eller obligatoriske bidrag.

4. Hvis artikel 6, stk. 2, anvendes, yder EF, nar programmet er godkendt, et passende
tilskud til den pageddende internationale organisation.

5. Hvad angdr de programmer, der er omhandlet i artikel 9, finansierer de berarte
medlemsstater den del af omkostningerne, som EF ikke dagkker.

Midlerne til finansiering af medlemsstaternes andel kan stamme fra skattelignende
indteegter.

6. Traktatens artikel 87, 88 og 89 gadder ikke for medlemsstaternes tilskud og de
tilskud, der stammer fra skattelignende indtaggter eller obligatoriske bidrag, og som
medlemsstater eller forslagsstillende organisationer yder til de programmer, hvortil
der kan ydes EF-statte i henhold til traktatens artikel 36, og som Kommissionen har
valgt i henhold til artikel 8, stk. 1, i denne forordning.

Artikel 14
EF-udgifter
EF finansierer de tiltag, der er naevnt i artikel 1, stk. 1, i neavaarende forordning, i henhold til
artikel 3, stk. 1, litrad), eler artikel 3, stk. 2, litrab), i forordning (EF) nr. 1290/2005.
Artikel 15
Gennemfear el sesbestemmel ser

Gennemf grel sesbestemmelserne til denne forordning vedtages efter proceduren i artikel 16,
stk. 2.
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Artikel 16
Komité

1. Kommissionen bistds af Forvaltningskomitéen for Olivenolie og Spiseoliven, der
blev nedsat ved artikel 18, stk.1, i Ré&dets forordning nr. 865/2004", og af de
forvaltningskomitéer, der er nedsat ved de tilsvarende artikler i de gvrige
forordninger om fadles markedsordninger (i det faglgende bensevnt "komitéer™).
Komitéerne handler i fadlesskab.

2. Nar der henvisestil dette stykke, anvendes artikel 4 og 7 i afgerel se 1999/468/EF.
Perioden i artikel 4, stk. 3, i afgarelse 1999/468/EF fastsadtestil en maned.

3. Komitéerne vedtager selv deres forretningsorden.

Artikel 17
Hering

Inden Kommissionen opgtiller de lister, der er neevnt i artikel 4, eller fastsadter de
retningslinjer, der er naevnt i artikel 5, eller godkender de programmer, der er naevnt i artikel 6
og 9, dler tredfer afgarelse om tiltag i henhold til artikel 10 eller vedtager
gennemf grel sesbestemmel ser i henhold til artikel 15, kan den here:

a) den radgivende gruppe for salgsfremmende foranstaltninger, der blev nedsat ved
K ommissionens afgarel se 2004/391/EF™

b) tekniske "ad hoc"-arbejdsgrupper bestdende af komitémedlemmer eller eksperter
med saalig viden om salgsfremme og reklame.

Artikel 18
Rapport

Inden den 31. december 2012 forelasgger Kommissionen Europa-Parlamentet og Radet en
rapport om anvendelsen af denne forordning, eventuelt ledsaget af passende forslag.

Artikel 19
Opheavelse
Forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000 ophaeves.

Henvisninger til de ophaeevede forordninger gedder som henvisninger til naxvagende
forordning og laeses efter sammenligningstabellen i bilaget.

10 EUT L 161 af 30.4.2004, s. 97. Berigtiget i EUT L 206 af 9.6.2004, s. 37.
n EUT L 120 af 24.4.2004, s. 50.
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Artikel 20
| kr afttroadel se

Denne forordning trasder i kraft pa syvendedagen efter offentliggerelsen i Den Europadske
Unions Tidende.

Denne forordning er bindende i alle enkeltheder og gadder umiddelbart i hver medlemsstat.

Udfaadiget i Bruxelles, den

P& Radets vegne
Formand
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BILAG
SAMMENLIGNINGSTABEL , if. artikel 19

1 Forordning (EF) nr. 2702/1999

Forordning (EF) nr. 2702/1999

Denneforordning

Artikel 1

Artikel 2

Artikel 3

Artikel 4

Artikel 5, stk. 1

Artikel 5, stk. 2

Artikel 6

Artikel 7, stk. 1, farste af snit
Artikel 7, stk. 1, andet afsnit, og stk. 2
Artikel 7, stk. 3

Artikel 7, stk. 4,5 0g 6
Artikel 7a

Artikel 8, stk. 1 og 2

Artikel 8, stk. 30g 4

Artikel 9, stk. 1- 4

Artikel 1

Artikel 2

Artikel 3, stk. 2
Artikel 3, stk. 2, sidste afsnit
Artikel 4

Artikel 5, stk. 2
Artikel 5, stk. 3
Artikel 6

Artikel 7, stk. 1
Artikel 7, stk. 2
Artikel 8

Artikel 9

Artikel 10

Artikel 11

Artikel 12

Artikel 13, stk. 1-4
Artikel 13, stk. 5

Artikel 9, stk. 5 Artikel 13, stk. 6
Artikel 10 Artikel 14
Artikel 11 Artikel 15
Artikel 12 Artikel 16
Artikel 12a Artikel 17
Artikel 13 Artikel 18
Artikel 14 Artikel 19
Artikel 15 Artikel 20
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2.

Forordning (EF) nr. 2826/2000

Forordning (EF) nr. 2826/2000

Denneforordning

Artikel 1 Artikel 1
Artikel 2 Artikel 2
Artikel 3 Artikel 3, stk. 1
Artikel 4 Artikel 4
Artikel 5 Artikel 5, stk. 1
Artikel 6, stk. 1, farste afsnit Artikel 6
Artikel 6, stk. 1, andet afsnit, og stk. 2 | Artikel 7, stk. 1
Artikel 6, stk. 3 Artikel 7, stk. 2
Artikel 6, stk. 4- 6 Artikel 8
Artikel 7 Artikel 9
Artikel 7a Artikel 10
Artikel 8 Artikel 11, stk. 1
Artikel 9 Artikel 13
Artikel 10, stk. 1 Artikel 11, stk. 2
Artikel 10, stk. 2 og 3 Artikel 12
Artikel 11 Artikel 14
Artikel 12 Artikel 15
Artikel 13 Artikel 16
Artikel 13a Artikel 17
Artikel 14 Artikel 18
Artikel 15 Artikel 19
Artikel 16
Artikel 17 Artikel 20
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